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$10,000 Marketing Sponsorship  

Marketing Benefits: 

 Culver City Redevelopment Agency “business attraction” and other marketing 
materials at all IndieCade events in Culver City and at the remaining 2009 events 
in Canada and England. 

 Premiere positioning of Culver City Redevelopment Agency’s name and logo on 
IndieCade website for four months. 

 Webpage on IndieCade website devoted to Culver City Redevelopment Agency 
messaging. 

 Premiere positioning of Culver City Redevelopment Agency’s name, logo and 
marketing information in all IndieCade digital/electronic marketing for four 
months. 

 Premiere positioning of Culver City Redevelopment Agency’s name and logo in all 
IndieCade print marketing for four months. 

 Premiere recognition in three national press release transmissions over four‐
month period. 

 Launch P.R. announcement as IndieCade sponsor during August 2009. 
 Full‐page ad with Culver City Redevelopment Agency information in printed event 

program (Culver City to provide the artwork). 
 Eight all‐access passes to International Festival of Independent Games 2009 

(includes VIP party). 
 “Co‐host” credit/status of a VIP party, or a component of the exhibition or 

conference for marketing of Culver City Redevelopment Agency projects. 
 Culver City name branding across all other 2009 IndieCade events (minimum 

three events). 
 Inclusion of demonstrations or promotional reel at all IndieCade events (minimum 

three events). 
 Logo placement on first page of all printed programs at all IndieCade 2009 events 

(minimum three events). 
 Premiere positioning of Culver City Redevelopment Agency name and logo in all 

2009 print, broadcast, and web advertisements. 

Note:  We consider benefits packages to be an ongoing dialogue. It is our intension to give 
the most possible publicity and attention to our sponsors and partners. We will work with 
you to refine, extend, or reduce in any way that makes sense for Culver City.  
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Special Additional Benefits for Culver City: 

 Extend the positioning of Culver City Redevelopment Agency’s name, logo, and 
link on IndieCade’s website and digital marketing to six months. This will include 
our worldwide outreach and publicity for our 2010 international announcement 
and call for submissions. 

 Logo placement on festival t‐shirt and festival map. 
 Opportunities for Culver City School District Students as first choice volunteers / 

docents / interns / public assistants for the event.  
 IndieCade will extend a 20% discount on all conference admission to all city 

employees. 
 Invitations to Opening Gala will be extended to all recommended city officials.  
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